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La missione di
EMOTIONAL

Monitorare — misurare ed
INncrementare scientificamente
I'impulso d’acquisto del vostri

brand

Contatto: f.fantuzzi@problem-solving.net 348 790 50 20
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EMOTIONAL MARKETING
ANALIZZA L'INCONSCIO DEL VOSTRO TARGET E VI AIUTA A POSIZIONARE
EMOTIVAMENTE IL VOSTRO BRANDSOFTWARE

Afttraverso il test emotivo, &
possibile inserire nel BigData

E incrociar i dati una Brand, le
attese, una adyv, un pack eic,

[l Test viene inserito nel field di ricerca
classica quai-quanti-web, i risultati
permettono l'incrocio con il Db
Emotivo .

L' Emotivita e il 70-95% dei
comportamenti e dei consumi
I'impulso d'acquisto € a dominanza
emotiva, non razionale.

Emotional Marketing ¢ I
mapping emotivo del pensiero
inconscio collettivo,

attraverso un bigdata >12000
test /anno.

il software emotivo permette di
posizionare i pensieri inconsci
collettivi,

i codici espressivi e le tipologie
emozionali di consumatori

E’ la digital Intelligence per
monitorare ed espandere
scientificamente I'impulso

d’acquisto della Brand

Il sistema fornisce il sistema di valori e
codici a massima efficacia, e

il parco consumatori potenziali

Si basa su 350 studi scientifici / tecnologie neuro linguistic programming Il sistema Emotional Marketing nasce da studi scientifici classici e
innovativi, fra cui la bio-psicologia di Freud('30), gli “instincts” di Jung, la sistemica di Von Bertalanffy ('40-'60), la Neuro Linguistic Programming di Bandler e
Grinder ('70), gli studi dei Nobel Hubel, Sperry, Wiesel (‘80), il modello di Plutchik ('80), gli studi di neuro-mirroring di Rizzolatti, Dehanene, Robbins (‘?0) la

Psico-Economia del Nobel Kohneman ('02).
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